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16. Важно представить товары с наиболее выгодной стороны. Для этого используйте 
только качественные, привлекательные фотографии с хорошим освещением и с различных 
ракурсов. Одежду фотографируйте обязательно на моделях. 

Итак, в данной статье представлен сравнительный анализ систем визуальных иденти-
фикаторов брендов интернет-магазинов Lamoda и Wildberries, выделены особенности и не-
достатки каждой системы. На основе анализа сделаны выводы и разработан ряд рекоменда-
ций по проектированию системы визуальных идентификаторов для бренда интернет-
магазина. 
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Аннотация – статья посвящена теме использования вторичного сырья, которая 

приобретает актуальность в прямо пропорциональном отношении к увеличению насе-
ления планеты и, соответственно, к развитию производства, в том числе негативно от-
ражающегося на окружающей среде. В данной статье дается оценка возможностям ди-
зайна в популяризации сортировки, раздельного сбора мусора и его переработки,  
а также роли дизайна в решении данной проблемы в России, основываясь также на 
опыте других стран. 
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I. ВВЕДЕНИЕ 

Ресайклинг или рециклинг («recycling») в буквальном переводе с английского – «по-
вторный цикл». Ресайклинг подразумевает полную переработку сырья с целью создания но-
вых предметов [1]. Но на территории России и ряде других стран такая система развита еще 
очень слабо. 

Для успешного решения проблемы организации переработки вторичного сырья необ-
ходимо развитие у каждого человека «экологического сознания», которое будет определять 
выбор технологий и способов для рационального использования природных ресурсов, а так-
же утилизации отходов без ущерба для окружающей среды [2]. Формирование эко-
мышления включает в себя не только создание условий для раздельного сбора вторичного 
сырья, но и переосмысление производства всех товаров, включая упаковку. На этом этапе 
необходимо вовлечение дизайнера в перепроектирование и усовершенствование товара.  

80% воздействия продукта на окружающую среду определяется уже на стадии проек-
тирования. Дизайнеры и инженеры должны представлять, как деятельность их предприятия 
влияет на возможности сортировки и переработки продуктов, которые они разрабатывают и 
реализуют. Необходимо создать решение, которое лучше всего подходит для переработки, на 
которую непосредственно влияют процессы сборки продукта (рис.1).  Устойчивая конструк-
ция продукта должна отвечать запросам потребителя, быть удобной в использовании и хра-
нении, но в то же время требовать наименьших затрат ресурсов [3].  

Например, для этого необходимо использовать в производстве продукта максимальный 
процент экологического материала, исключив отрицательное воздействие на условия экс-
плуатации, хранения, содержания и прочее. Важным является также безопасное соединение 
используемых разнородных материалов. 

 

 

Рис. 1. Цикл использования продукта производства 
 

II. ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ 

Большой проблемой сохранения окружающей среды является огромное количество 
упаковки – отходов, появления которых невозможно избежать. В этой ситуации необходимо 
минимизировать их процент, они должны рассматриваться как ресурс и использоваться по-
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вторно или перерабатываться. Ресайклинг будет играть ключевую роль в строительстве гло-
бальной экономики, каждый рынок должен иметь свои системы сбора, сортировки и доступа 
к технологиям переработки [4].  

Целью данного исследования является рассмотрение возможностей дизайна в органи-
зации и популяризации ресайклинга. Это откроет новые возможности для производств и бла-
гоприятно отразится на окружающей среде. Для достижения цели поставлены следующие 
задачи: дать оценку роли дизайна на определенном этапе производства для возможности пе-
реработки используемых материалов; рассмотреть возможности дизайна на практике, то есть 
найти примеры реализованных проектов в странах с развитой политикой сбора и переработ-
ки вторичного сырья. Также необходимо подтвердить необходимость и определить положи-
тельные стороны такой системы ресайклинга в России. 

 
III. ТЕОРИЯ 

Многие страны практикуют сортировку мусора на начальном этапе, а именно в домаш-
них условиях. Иными словами, в мусорные баки попадают уже отсортированные отходы.  
В России и других странах постсоветского пространства на сегодняшний момент такая си-
стема развита крайне недостаточно [5].  

По данным Министерства Природы Российской Федерации, ежегодно образуется при-
мерно 5,4 млрд. тонн бытовых отходов, которые ежедневно поступают на полигоны. Поло-
вина из них требует особых условий промышленной утилизации [6]. Из огромного массива 
мусора всего лишь 3% идет на вторсырье, тогда как 97% подвергаются захоронению или вы-
возу на свалки. Существует и другой метод переработки сырья, который является самым 
экологически опасным – это мусоросжигание. В этом случае происходит выброс вредных 
веществ в атмосферу, поэтому многие развитые страны в течение долгого времени исполь-
зуют программы по переработке и вывозу твердых бытовых отходов, приучив своих граждан 
к избавлению от мусора в соответствии с установленным регламентом, так что система сор-
тировки стала естественным процессом их быта [5].  

Основными причинами малого вовлечения отходов в промышленную переработку  
в России и ряде других стран являются отсутствие грамотной политики в данной области, 
несовершенство законодательной и нормативно-правовой базы в сфере обращения с отхода-
ми, отсутствие экономических стимулов развития рынка природоохранных услуг и экологи-
ческого предпринимательства, а также недостаточный уровень общественного сознания в 
понимании проблемы переработки отходов. Одна из основных задач современного образова-
ния – формирование экологического мышления [2]. 

Чтобы определить роль и подтвердить влияние дизайна на развитие ресайклинга, авто-
ры обратились к анализу достижений действующей практики по переработке вторичного сы-
рья на примере Швеции.  

 
IV. РЕЗУЛЬТАТЫ ЭКСПЕРИМЕНТОВ 

Швеция является одной из стран, где широко используется полный цикл переработки 
отходов, и лидирует по проценту перерабатываемого мусора и получаемой из него энергии. 
На полигонах утилизируется менее 1% всего объема мусора, который производит население. 
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Шведы также принимают мусор из других стран, например, из Норвегии, и продают получа-
емый из отходов биогаз, в том числе обратно в Норвегию [7].  

Одним из успешных примеров вовлечения всех ступеней процесса от производства до 
утилизации является работа шведской компании TMR, специализирующейся на исследова-
нии системы сбора и переработки отходов с последующим созданием новой упаковки для 
продукта какой-либо компании. 

Благодаря индивидуальному подходу, персональному консультированию и интеллекту-
альным инновациям TMR берет на себя всю ответственность за продукт компании. Такое 
сотрудничество вносит свой вклад в развитие эко-сознания в обществе [8]. Основная работа 
дизайнера компании TMR заключается в том, чтобы помочь клиентам в разработке для пе-
реработки и объяснить, как это работает на практике [4], для чего создается новая упаковка 
для товара, соединяющая в себе как основные качества упаковки (удобство в транспортиров-
ке, использовании и хранении) так и ряд эко-качеств. Среди них можно отметить минималь-
ный процент используемого материала, его экологичность, сочетание разнородных материа-
лов для возможности их дальнейшего разделения для сортировки или повторного использо-
вания.  

Такой же практики придерживается компания Stena Recyclings services, помогая изме-
нить упаковку товара или его содержание. Компания способна ответить на вопросы потреби-
телей о том, как продукция фактически перерабатывается; и рассказать о том, что они спо-
собны создавать продукты, которые имеют более высокую скорость восстановления с самого 
начала [3]. Таким образом, переработка отходов становится устойчивым бизнесом для ком-
пании, и, работая вместе, компании помогают друг другу максимально увеличить повторное 
использование ресурсов Земли. 

Многие компании в странах с развитым эко-мышлением принимают на переработку 
упаковки от своего продукта, что позволяет сэкономить на материале и уменьшить количе-
ство утилизируемых отходов, причиняющих вред окружающей среде. Некоторые производ-
ства создают упаковки, которые возможно вторично использовать для каких-либо других це-
лей или отправить в компост (рис. 2).  

 

  

Рис. 2. Экологичная упаковка средства для стирки, готовая к переработке 
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V. ОБСУЖДЕНИЕ РЕЗУЛЬТАТОВ 

Результаты проведенного исследования говорят о том, что начальная ступень произ-
водства товара влияет на последующие ступени сортировки, переработки и вторичного ис-
пользования материала. Дизайн продукта производства положительно влияет на возмож-
ность раздельного сбора мусора, в частности и на развитие эко-мышления потребителя в це-
лом, а значит, и на весь последующий цикл ресайклинга. Это свидетельствует о том, что раз-
витие эко-политики необходимо и среди компаний-производителей товаров потребления. 
Такая политика помогает переосмыслить использование материалов и природных ресурсов  
в целом, улучшить экологию и экономику всей страны. 

 
VI. ВЫВОДЫ И ЗАКЛЮЧЕНИЕ  

В результате исследования было определено, что заинтересованность отдельной ком-
пании в оптимизации экологичного пути производства и потребления может стать начальной 
точкой популяризации ресайклинга среди общества.  

Бесспорно, переработка сырья является важной и необходимой частью при утилизации 
отходов. С ее помощью стало возможным экономить природные ресурсы и сокращать нега-
тивные последствия, наносящие вред окружающей среде. Поэтому необходимо популяризи-
ровать такой путь производства и потребления: помощником в реализации данной идеи ста-
нет дизайн, учитывающий все факторы потребления, использования, переработки товара  
и его упаковки. 

Такое экологичное мышление необходимо в каждой развитой стране для создания бла-
гоприятной среды для людей и окружающей природы. Эко-сознание нужно развивать на 
всех стадиях и уровнях использования продуктов, материалов и природных ресурсов. Это 
станет одной из необходимых целей современного культурного общества. 

 
Научный руководитель: профессор, канд. иск. Гуменюк А. Н. 
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Аннотация – тема организации остановочных пунктов вдоль автодорог феде-

рального значения приобретает все большую актуальность в прямо пропорциональном 
отношении к увеличению числа автомобилей на дорогах и популяризации туризма.  
В данной статье поднимаются вопросы проектирования подобных зон, их благоустрой-
ства и повышения комфорта. Выделен список основных требований к организации 
объектов придорожного сервиса в зависимости от их значимости и популярности,  
а также даны предложения по их автоматизации. 
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I. ВВЕДЕНИЕ 

Россия – крупнейшая страна в мире, но занимает далеко не первое место по плотности 
населения. Плотность крупных российских городов также разнообразна, и путь по автодоро-
ге от одного населенного пункта до другого, без учета погодных условий и состояния дорог, 
может составлять несколько часов [4]. Исходя из этих данных, можно прийти к выводу, что 
вблизи междугородних автодорог необходимы зоны отдыха, развлечения и утоления есте-
ственных потребностей. Подобные зоны с грамотным планированием и благоустройством на 

https://tmr.se/
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